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Il y a un gros point de fuite en haut de la page. Même si tu ne perds pas beaucoup en 
conversion pour le moment, tu le ressentiras quand tu auras plus de trafic.  
 
Certains peuvent penser (et ils ont raison) que des prospects bloquent parfois devant un 
achat et qu’on peut les aider à prendre une décision.  
 
Les réseaux sociaux n’est pas une solution car tu ne contrôles pas le trafic qui y passe. 
Donc tu n’auras pas la possibilité de les ramener chez toi.  
 
Solution ?  
 
Ecrire plus, ajouter de la vidéo, des images, des idées de tenues (dans ce cas), du 
storytelling à propos des inspirations etc.. dans la page produit !  
Si quelqu’un tombe sur la page produit, faire tout pour qu’elle y reste jusqu’à l’achat (peu 
importe si c’est un prospect chaud ou froid).  
 
 



 



 
 
 

 
 
 
 



 
 
 
 
 
 



Résumé 
 
Je pense que tu pourrais aisément développer les histoires autour de tes produits pour leur 
donner vie au-delà du fait que ce soient des vêtements. On aimerait voir le même 
storytelling que sur les mails :)  
Tu peux, par exemple, parler de tes inspirations et personnifier la création de tes produits.  
 
Les bénéfices sont présents mais pas assez mis en avant. Il faut pouvoir les isoler et les 
développer. Pour chaque produit, tu peux isoler ​deux bénéfices principaux​ et ne parler que 
d’eux en début de page. 
 
Il y a beaucoup de jargon et d'anglicisme également. Est-ce que la personne la moins 
informé de ton audience peut-elle comprendre tous les mots ?  
  
Mais en tout cas la forme est vraiment bien. Visuellement c’est agréable à lire.  
La structure est également très bien !  
 
J’oubliais, le bouton “acheter” en fin de page est ​un très bon réflexe​ que l’on retrouve que 
trop rarement sur les pages de vente, c’est très bien !  
 
 


