
 
 
Bonjour à tous,  
 
je suis très excité de faire ce démontage car il sort du monde du vêtement !  
 
Je vous invite à lire les pages produit d’Odysway, que Nicolas est en train de réécrire, on 
apprend beaucoup de choses et je vous assure que vous serez surpris par l'existence de 
certaines expériences (surfer sous les aurores boréales par exemple). 
 
Allez, c’est parti.  

 
Comment / pourquoi Odysway a été créé ?  
 
 
Je vous joins ici la présentation de Nicolas dans l’Alliance :  
 
“Je suis cofondateur d’Odysway, une nouvelle agence de voyages insolite et responsable. 
Je me suis associé à Romain Masina qui a créé l’agence il y a un an. Nous proposons à nos 
clients des expériences uniques partout dans le monde. L’objectif est de faire vivre aux 
voyageurs des moments de vie intenses, basés sur l'émotion du voyage. Quelques 
exemples d’expériences : Courir avec des athlètes en Ethiopie, Partir en pirogue dans la 
forêt amazonienne, Un camp de boxe-thaï au cœur de la jungle Thaïlandaise, Une retraite 
dans un centre de bouddhisme Tibétain à Dharamsala en Inde. Nous voulons également 
limiter les effets négatifs du tourisme et avons pris l’engagement de reverser 10% des 
bénéfices à des associations locales. Nous avons à ce jour 23 expériences sur notre site 
web (​https://odysway.com​) et nous avons déjà fait partir des voyageurs. “ 
 
Pour que vous ayez vraiment toute l’histoire, voici la présentation de Romain (co-fondateur) 
et pourquoi le site a été créé :  
 

https://odysway.com/?fbclid=IwAR2Sjqq0978720VRZt_PYOAsP0ZjWnreTQEg-58reK2KSwuA5u7Tb1qN2Qk


“Je voyage depuis mon plus jeune âge, avec passion et émotion. Une chose m’anime 
plus que tout: multiplier les moments de vie, les expériences vécues et me forger des 
souvenirs magiques en chaque endroit. 
En 2015, je décide de partir 4 mois en Amérique du Sud. Arrivé en Bolivie, je pars vivre 
plusieurs jours en immersion dans la jungle amazonienne. ​Un face à face nocturne 
avec un Jaguar s’inscrit en moi à tout jamais. 
A mon retour, je comprends combien ces expériences hors du temps et de notre 
quotidien sont des sources inépuisables de bonheur, de vie et finalement, de 
transformation. Je me mets alors en quête d’un projet pour pouvoir les revivre mais 
aussi les partager.” 

 
 

Analyse  
 
Voici la page de vente la plus visitée du site : “Partez au coeur de la forêt amazonienne.” 
 
 



Encadré rose  
 
“Partez” est un terme un peu “fourre-tout”.  
 
Vous vendez de l’émotion forte avant tout. On ressent l’émotion dans beaucoup de titres de 
destinations “surfez sous les aurores, boxez en Thailande... “ mais pas ici.  
 
Vendre la transformation s’applique d’autant plus ici.  
 
Qu’est-ce que les voyageurs attendent après ce voyage ? Qu’est-ce que les voyageurs ont 
envie de raconter à leur amis lors de leur retour ?  
 
Prenons le premier profil (à lire en commentaires du chapitre 2) :  
 
Marc, 30 ans, travaille dans une grande boite de publicité. Diplômé d’une grande école de 
commerce, il a tout de suite trouvé un bon job. Son travail ne le passionne pas outre 
mesure, mais il gagne très bien sa vie, et peux en faire profiter sa copine. Ils vivent dans un 
bel appart dans le 10ème, et ils aiment bien sortir en semaine se faire des restos cool. Ça 
permet de faire un break avec le boulot. Comment se passe au taff ? Ça va, la routine mais 
bon, travailler dans un bureau, Marc ne fera pas ça toute sa vie. Comme il le dit souvent, un 
jour, il partira élever des moutons en Patagonie. D’ici quelques années, Marc et sa copine 
pensent avoir leur premier enfant. Marc aime l’idée, mais pense qu’il a encore des choses à 
accomplir dans sa vie. Il ne veut pas être comme tout ses collègues, et a envie 
d’entreprendre des projets qui sortent de l’ordinaire. De se trouver des objectifs, et de les 
réaliser. Marc pense souvent à voyager, mais différemment de ce qu’il a pu faire avec sa 
copine. Cette fois, il ne veut pas partir dans un hôtel à Bali, mais veut vivre une expérience 
qui le change. 
 
 
Qu’est-ce que dirait Marc à ses amis lors d’un dîner en rentrant après 12 jours passés dans 
la jungle amazonienne ? Comment ferait-il pour impressionner ses amis (en partant du 
principe que cela fait partie de sa personnalité).  
 
Ça peut-être “dompter la jungle amazonienne”, “apprendre à survivre en pleine forêt 
amazonienne”.  
 
Marc : “Bon, je reviens de mon stage de survie dans la forêt amazonienne, j’ai plein de trucs 
à vous raconter” 
 
Encadré bleu  
 

● 12 jours : OK  
● Bivouak : ​Oui mais besoin d’être expliqué. Peut-être que certaines personnes ont 

besoin de visualiser (moi par exemple, je ne sais pas ce que c’est). Ne jamais laisser 
place à l’imagination ou alors aller dans le détail pour rassurer.  



● Tous les mois  : ​Je ne comprends pas bien. Départ tous les mois ? Une fois par 
mois ?  

● Difficultré 3/4​ : Le point le plus bloquant pour moi. Ici, cela laisse penser qu’il faut 
avoir déjà eu des expériences de voyage un peu insolite. Du coup, faut-il avoir 
besoin d’un certain niveau pour participer à l’aventure ? Je serais assez inquiet en 
tant que client à ce propos : passer à côté de mon expérience, me ridiculiser aux 
côté des autres clients, ou simplement me mettre moi-même une barrière mentale et 
m'autoproclamer débutant et ne pas y aller.  

 

Encadrés sur le côté droit et en bas de la description 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 
 
Pour ces encadrés, je ne comprends pas bien à quoi ils répondent.  
 
Si on clique sur “je rejoins un départ groupé”, une ancre nous fait tomber sur l’encadré 
inférieur “prochain départs” 
 
Les départs groupés révèlent une autre source d’interrogations :  
 

● Départ groupé, ça veut dire que je ne peux pas partir seul ? Car je ne peux réserver 
que par “rejoindre sur les prochains départs” 

● Et si je réserve par “je réserve” je peux partir seul ?  
● Je dois donc venir avec des amis ?  
● Combien de personnes minimum pour une expérience ?  
● Je vais être avec des personnes que je ne connais pas du coup ?  
● Si je pars des amis, va-t-on se retrouver mélangés à un autre groupe ? (certains 

préfèrent d’autres non).  
 

Bref, toutes ces questions sont à anticiper, surtout pour un voyage. On veut absolument 
éviter les mauvaises surprises.  
  



 

Description  

 
 
 
 
 
 
  



  



 



Description “Jour par jour”  
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Ce qui est compris dans l’expérience 

 
 
  



Informations indispensables (n’hésitez pas à dire qu’elles sont 
indispensables ;) )  
 

 



 



 



 
 



 
 

Recommandations  
 
Premièrement, bravo pour le contenu que vous avez écrit. On ressent vraiment la passion et 
on se qu’il y a de quoi raconter de belles histoires pour accrocher le prospect.  
 
Pour moi, le plus gros problème lié à la conversion de vos pages :  
 
Vous vendez un produit qui n’est pas destiné aux clients que vous visez.  
 
En effet, j’ai compris que le rôle d’Odysway est de rendre accessibles les aventures comme 
celle-ci.  
 



Mais rien ne laisse penser que ce voyage est pour tout le monde.  
 
Par conséquent, le prospect peut se perdre à travers du jargon et ses questions sont sans 
réponses. Je pense notamment à la mention “bivouak” : êtes vous certains qu’un cadre en 
pub ou une femme de 50 ans n’ayant jamais voyagé sachent vraiment ce que c’est ? :)  
 
Même si cela vous paraît parfois bête, il faut toujours écrire aux personnes les moins 
informées de votre audience. 
 
Si vous vous dites “ils connaissent sûrement la réponse” c’est qu’il faut écrire noir sur blanc 
cette réponse.  
 
Vos pages sont beaucoup beaucoup plus descriptives qu’une page d’un produit physique, 
c’est très bien.  
 
Mais malheureusement vous vous devez d’être encore plus descriptif.  
 
Un voyage, ce n’est pas comme un produit physique, les freins sont beaucoup plus forts car 
vous ne pouvez pas renvoyer le produit, vous faire rembourser. Et vous prenez du temps 
pour poser des congés… Enfin bref, un vrai investissement humain et financier.  
 
Plus vous rassurerez vos prospects, plus vous les convertirez.  
 
Je jamais laisser place à la surprise car dans la tête du prospect, la surprise sera négative, 
quoi qu'il arrive. 
 
Globalement, vous ne répondez pas assez aux interrogations. Monter une FAQ sur la page 
est indispensable. Voici une page que Robin a découvert. Elle répond d’avance à toutes les 
questions du prospect :  
 
https://www.tuftandneedle.com/mattress/ 
 
Quelques autres points importants :  
 

● Vous êtes une agence de voyage, le mettre vraiment en avant (c’est rassurant) ;  
 

● Ajoutez des témoignages dès que vous le pouvez. N’attendez pas d’avoir des retours 
vidéo ;Ajoutez des détails sur les lieux, les expériences sur place : ajoutez des 
photos !  
 

● Présentez le guide si possible. c’est rassurant (et excitant) de savoir qui on va 
retrouver à l’autre bout du monde ; 
 

● Développer les “groupes”. Rester 12 jours avec un groupe de personne que l’on ne 
connaît pas ce n’est pas rassurant. Quel type de personnes ? En dire plus ; 

https://www.tuftandneedle.com/mattress/


● Vous reversez 10% de vos revenus à une asso. Du coup c’est 10% du voyage qui 
part dans une asso.  Donc le client paye pour l’asso. Parler de cette cause, et dire au 
prospect pourquoi c’est important pour lui ; 
 

● Contextualiser la “jungle”. Est-ce un milieu hostile ? Vous ne donnez que très peu 
d’infos là-dessus.  Là, on s’imagine plein de trucs (aussi négatifs). L’imagination des 
prospects est débordante, il peut avoir peur de chopper des maladies, se faire 
bouffer par un animal enfin bref… le rassurer en disant comment ils vont apprendre à 
survivre ;  
 

● Les niveaux sont des points bloquants. Ecrire une bonne partie là-dessus pour savoir 
dans quelle catégorie on se situe. le ¾ de difficulté est un énorme pour les 
personnes qui hésitent.  


